gtroom Medf;i;ureau vé“l:ﬁet Jaar 2004

[MEDIA] Stroom is woensdagavond tot
Mediabureau van het Jaar 2004 uitge-
roepen. Dat gebeurde tijdens de Annu-
al MWG Media Awards voor de beste
media-inzet (Amma), die voor de vierde
keer zijn uitgereikt.

Met de verrassende keuze voor het re-
latief kleine Stroom uit Rotterdam
heeft de jury onder leiding van Paul Tur-
ken de favoriet MindShare gepasseerd.
Grote winnaar van de avond werd Ko-

balt met drie Amma’s: voor Beste
Mediastrategie, Beste Mediastunt en
Beste Mono-mediumtypestrategie. Dit
jaar heeft de jury twee Amma’s uitge-
reikt in de categorie Beste Mediastrate-
gie. Opvallend is dat een daarvan naar
reclamebureau Van Walbeek Etcetera is
gegaan. Twee jaar geleden won Van
Wanten Etcetera met de Gouden Gids
Amsterdam een Amma voor Beste Me-
diastrategie. [ZIE VERDER PAGINA 22]
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Winnaars Amma 2004

obalt Media Services is met drie
Kbekreningen de grote winnaar

van de Annual MWG Media
Awards (Amma), de prijs die de kwa-
liteit van mediaplanning bekroont. Het
bureau ontvangt een Amma in de cate-
gorieén Beste Mediastrategie, Beste Me-
diastunt en Beste Mono-mediumtype
Strategie. Verrassend genoeg is het rela-
tief kleine Stroom uit Rotterdam
Mediabureau van het Jaar geworden.
Voor de Amma’s, die dit jaar voor de
vierde keer zijn uitgereikt, is een recor-
daantal van 96 cases ingezonden. [EN]

Beste Medla/ Mlddelenstrateqle 2004

NOMINATIF.S Kobalt Media Semces
Case: Schreeuw Oranje naar de Cup.
Kobalt Media Services Case: ABN
Amro Studenten Pakket. Stroom Case:
1 op 6. Van Walbeek Etcetera | Ben-
nis Porter Novelli Case: De introduc-
tie van De Nieuwe Bijbelvertaling.

WINNAAR: Schreeuw Oranje naar de
Cup - Kobalt Media Services en De
introductie van De Nieuwe Bijbel-
vertaling - Van Walbeek Etcetera en
Bennis Porter Novelli

ans Dorrestijn

recenseert Klaagliederen uit
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DE JURY: ‘Heineken was bijzonder van-
wege de samenhangende strategie, de
enorme impact, een groot effect, een
normaal budget en geintegreerde com-
municatie.” De toekenning aan De
Nieuwe Bijbelvertaling is mede geba-
seerd op het enorme succes: het be-
hoorde tot de meest verkochte boeken
in 2004. Door heel goed te timen, heel
goed te informeren, heel goed de pers
erbij te betrekken is er maximaal aan-
dacht gecreéerd.’

Best Medlastunt

NOM lES DDB Amsterdam Case Fen
enkeltje Beekse Bergen, alstublieft. Da-
tagold en Hillenaar Outdoor Adver-
tising Case: Nippleboard. Kobalt
Media Services Case: Hoorwinkel Rot-
terdam.

WINNAAR: Hoorwinkel Rotterdam -
Kobalt Media Services

DE JURY: ‘Deze heeft in de regio Rotter-
dam veel publiciteit opgeleverd en
heeft ool veel gedaan voor Hoorwinkel
van Boxtel.

Beste Medua mnovatle

NOMINA‘!IES M Medla Case Het grootste
narrowcastingkanaal van Nederland.
De Telegraaf Case: De Telegraaf op
zondag. Media Republic Case: Neder-
lands eerste mobiele televisiezender.
WINNAAR: Nederlands eerste mobiele
televisiezender - Media Republic

DE JURY: ‘De impact van televisie op je
mobieltje vonden we uiteindelijk een
grotere innovatie dan een krant op zon-
dag, hoe groot die impact ook is.’

Beste Muno medlumtype Strateqle

NOMINATIES I(obalt Media Services
Case: M&M filmtab. OMD Nederland
Case: Metro & McDonalds

WINNAAR: M&M filmtab - Kobalt
Media Services.

DE JURY: ‘Het is de eerste keer dat tabs
als commercieel communicatiemecha-
nisme worden gebruikt. (...) Film is een
domein waar M&M al jarenlang compe-
tent is. Vanuit dat domein is een nieu-
we toepassing gezocht waarmee een
nieuwe benchmark is neergezet.’

Hans du Chatlmer vo

NOMINATIES: Ster en Marketmgrespon—
se Case: Waardering werkt! Stichting
Kijkonderzoek Case: Gastenfusie kijk-
onderzoek. Sanoma Uitgevers Case:
De familie Polder.

WINNAAR: De familie Polder - Sanoma
Uitgevers

DE JURY: ‘De jury is enorm gecharmeerd

van het denkmodel van Fred Bronner. (...)
Met Sanoma is het denkmodel voor het
eerst in uitvoering gebracht. De metho-
dologische uitwerking had naar het
oordeel van de jury zeker sterker ge-
kund, maar de vernieuwde aanpak
maakt het absoluut de winnaar.’

Hans du Chatlmer voor studenten

NOM|NATIES UVA Case Merkrelatles
Universiteit Maastricht Case: Mature
Commercials. Universal Media Case:
De weg naar kwalitatieve mediaplan-
ning. Nettofractie als mate voor aan-
dacht.

WINNAAR: Merkrelaties - UVA

DE JURY: ‘Er is niet alleen een kwalitatief
en kwantitatief onderzoek uitgevoerd,
maar er zijn tevens experts onder-
vraagd. Ook methodologisch vindt de
jury het onderzoek sterk. Enige kantte-
kening is dat de getrokken conclusies
in de ogen van de jury nog iets scherper
hadden gekund.’

Carl Lipp prijs

NOMINAT!ES ]acco Hornes Sky Racho
Juliette Sastrowitomo - ORN. Ronald
Stout - Hillenaar Qutdoor.

WINNAAR: Juliette Sastrowitomo - ORN

Beste Media- -exploitant

NOMINATIES: Hillenaar, JCDecaux, Sky
Radio.
WINNAAR: JCDecaux

YIM Talent Award

NOMINATIES Rick van 1 der Hel_]den =
Media Planning Group Andrea Huijs-
soon - Universal Media Josine Tol -
Mediacom Maiko Valentijn - OMD

WINNAAR: Rick van
der Heijden -
Media Planning
Group

Medlabureau van het Jaar

NOMlNAT!ES BrandConnectlon,
Stroom, MindShare

WINNAAR: Stroom

DE JURY: ‘Wij troffen bij Stroom de
meeste durf en de meeste innovatie.
Een hele goede, intelligente challenger.
Stroom is niet the number one in volu-
me, but they try harder. Daar zijn ze
erg goed in geworden.’ a

Jury's

Algemeen
Voorselectie: Paul
Turken (voorzitter),
Jan Knaap (Van Wal-
beek etcetera), Se-
bastiaan van Rijns-
oever (freelance [ in-
terim Sara Lee), Jofin
Faasse (Kobalt B.V.
Media Services), Jo-
landa Fermanoy (San-
oma Uitgevers), Wil-
lem Jan Nouwens (De
Media Maatschap)

Hoofdjury: Alle perso-
nen uit de jury voor-
selectie, Leon Bouw-
man (Adformatie),
Arian Buurman (Ster -
voorzitter MWG) Arjan
Pomper (Aegis -
PMA), Kees Sterren-
burg (Ubachs Wisbrun
- ADCN), Bert Kamp
(Rabo Groep - Adver-
teerder van het Jaar),
Marleen Lieferink
(DDB Amsterdam -
Reclamebureau van
het Jaar), Olchert
Vels (Kobalt B.V.
Media Services - YIM)

Hans du Chatinier
Jim Boor (Intomart
GfK), Fred Bronner
(Veldkamp Onderzoek
BV en Universiteit van
Amsterdam), Lisefte
Hermans (Meten &
Weten), Andy Sante-
goeds (HMG), Barbera
van der Wal (ING Re-
tail), Peter Wiegman
(Het Media Loket)

YIM

Sitke van den Brink
(De Media Maat-
schap), George
Goudsblom (Starcom),
Danny Oomen (Carat
Nederland), Martine
Schot (Kobalt B.V.
Media Services), 0/
chert Vels (Kobalt B.V.
Media Services),
Joost Dop (Media-
edge:cia), Cora Baas
(MM&MO), Marianne
van Soomeren (DDB),
Mieke Koster (Disney-
land Parijs), Frans Ro-
denburg (Wisecrac-
kers - MWG)



